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QErROL

MARKETING 8GUBLICIDADE

RELATO 1

Nome do Cliente: LEMA ENGENHARIA '
Titulo da Campanha: Posicionamento EAD em Seguranga do Trabalho: Elevando a

Confianga e as Matriculas da LEMA ENGENHARIA

Ficha Técnica:

Agéncia: EFROL - MARKETING & PUBLICIDADE
Sécio-Diretor: EDNEI FRANCISCO DE OLIVEIRA
Periodo de Veiculagdo: Setembro de 2024 a Margo 2025
Velculos de Divulgacdo: TV e Raio local

Problema:

A LEMA ENGENHARIA, reconhecida por treinamentos presenclais_ de seguranga do
trabalho de alta qualidade, precisava expandir para o Ensino a Distancia (EAD). O desafio
era duplo: baixa confianga do publico-alvo (colaboradores, gestores de RH e seguraq(;a).
que associava EAD a menor eficicia e dificuldade de comprovagdo legal, preferindo
opgdes presenciais mais caras; e dificuldade de diferenciagdo em um mercado sqturado
por ofertas de baixo custo, sem credibilidade e homologagao. O objetivo era posicionar a
plataforma EAD como a mais confiavel, legalmente compliant e conveniente no mercado
mato-grossense, superando a desconfianga no modelo remolo.

Solugao:

A agéncia EFROL propds uma estratégia focada em provas de credibilidade e facilidade
de acesso, implementada a partir de Setembro de 2024. Pilares incluiram: conteudo de
autoridade com videos e e-books destacando conformidade com o MTE e NRs;
campanha digital com depoimentos reais de alunos e auditores em videos curtos e posts;
midia segmentada via Meta Ads, Google Search e spots de radio em horarios
estratégicos para decisores em Juina e regido; e gatilhos de urgéncia em landing pages
com ofertas de langamento para cursos como NR-35. As pegas para TV e radio
enfatizaram credibilidade, seguranga e capacitagdo, com duragao de 30 segundos cada.
Resultados:

A campanha alterou o cendrio de comunicagéo, resultando em maior taxa de matriculas
nos cursos EAD; redugdo de 35% no custo de aquisi¢do de clientes (CAC) comparado
aos presenciais; maior reconhecimento em pesquisa de recall para "treinamento de
seguranga EAD certificado” na regido; e expansao geografica para municlpios em Mato
Grosso antes inacessiveis. Isso comprovou o sucesso em elevar a confianga e
impulsionar inscrigdes.

CLIENTE: LEANDRO MATHIOLI EDNE| FRANGISCO DE
PROPRIET ARIG-.L EMAGENGENHARIA SOCIO-BIRETOR - EFROL |
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PEGA 1 - IMPRESSA JORNAL / REVISTA

Cliente: LEMA Engenharia

Meio: Jornal / Revista (Midia Impressa)

Peca: Anuncio institucional impresso — Treinamento EAD

Formato: Pega gréafica impressa em formato A4, conforme apresentagdo no caderno
Objetivo da Pega: Apresentar os treinamentos EAD da LEMA Engenharia, destacando a
confiabilidade, a conformidade com as Normas Regulamentadoras e com as exigéncias
do Ministério do Trabalho, reforgando a credibilidade da marca e a capacitagao
profissional.

Veiculo de Veiculagdo: Informativo institucional impresso da LEMA Engenharia -
circulagao dirigida

Periodo de Veiculagao: 2024

Produgao: Efrol Marketing & Publicidade

Observagbes: Pecga grafica impressa apresentada conforme especificagdes do edital,
preservando a compreensao de seu contetido.

Jornal I Revnsta (Mldla lmpressa)
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TREINAMENTO
EAD E CONFIAVEL?

A LEMA ENGENHARIA OFERECE CURSOS EAD DESENVOLVIDOS EM
TOTAL CONFORN NIDADE COM AS NORMAS REGULAMENTADGRAS £
COM AS EXIGENCIAS DO MINISTERIO DO TRABALHO.

@ EXCELENCIA EM TREINAMENTOS EAD: CONFORM!DADE E
SEGURANGA COM A LEMA ENGENN
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PECA 2 - OUT OF HOME

Cliente: LEMA Engenharia

Meio: Out of Home (Midia Exterior)

Peca: Painel institucional externo — Treinamento EAD

Formato: Peca grafica de midia exterior, apresentada em impresséo A4 ou A3 dobrado
para fins de documentagao

Objetivo da Pega: Divulgar os treinamentos EAD da LEMA Engenharia em ambiente
externo, reforgando credibilidade, seguranga e conformidade com as Normas
Regulamentadoras e exigéncias do Ministério do Trabalho.

Veiculo de Veiculagdo: Painel institucional externo da LEMA Engenharia / comunicagao
visual externa em ponto de circulagao

Periodo de Veiculagado: 2024

Produgao: Efrol Marketing & Publicidade

Observagtes: Pega apresentada em conformidade com o edital e suas indicagao de
midia.

Out of Home (Midia Exterior

M
TREINAMENTO EAD

COM SEGURANCA
E CREDIBILIDADE.
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MARKETING &PUBH(IDADE

PECA 3 -INTERNET

Cliente: LEMA Engenharia

Meio: Internet (Midia Digital)

Peca: Post institucional digital — Treinamento EAD

Formato: Pega gréafica digital (imagem estéatica), apresentada em impressé@o A4 para
fins de documentagéo

Objetivo da Pega: Divulgar os treinamentos EAD da LEMA Engenharia em ambiente
digital, destacando confiabilidade, conformidade com as Normas Regulamentadoras e
exigéncias do Ministério do Trabalho, ampliando o alcance institucional da marca.
Veiculo de Veiculagao: Site institucional e redes sociais oficiais da LEMA Engenharia
Periodo de Veiculagédo: 2024

Producéao: Efrol Marketing & Publicidade

Observagdes: Peca digital apresentada conforme edital, com indicagdo do meio e do
veiculo de veiculagao.

Internet (Midia Digital

Treitnamento
EAD é

confiavel?
Na LEMA, sim. @

o Cursos EAD desenvolvidos com total
conformidade as Normas Regulamentadoras
e as exigéncias do Ministério do Trabatho.

& Mais seguranga, mais credibilidade e
capacitagao profissional de verdade.

Conhega os cursos
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MARKETING &PUBLIC!DADE

RELATO 2

Nome do Cliente: MEL BELA VISTA

Titulo da Campanha: Reposicionamento de Marca — MEL BELA VISTA
Ficha Técnica:

Agéncia: EFROL - MARKETING & PUBLICIDADE

Socio-Diretor: EDNEI FRANCISCO DE OLIVEIRA

Periodo de Veiculaggo: Setembro de 2024

Veiculos de Divulgagao: Jornal/Revista

Problema:

A MEL BELA VISTA, especializada em produtos apicolas naturais (mel, propolis, pélen,
geleia real, compostos), enfrentava percepcao reduzida da marca como produtora de mel
comum, dificultando destaque de qualidade, origem controlada e sustentabilidade.
Consumidores nao valorizavam o premium, gerando press&o por precgo e baixa venda de
prod_utos especiais. Além disso, pouca presenca digital profissional limitava alcance no
varejo e atacado. O objetivo era reposicionar como marca de origem, qualidade e
beneficios funcionais, saindo de "produto de prateleira” para "alimentos naturais premium
com propriedades terapéuticas e nutricionais".

Solugao:

A agéncia EFROL desenvolveu o programa "Do Campo ao Pote", implementado a partir
de Setembro de 2024, com foco em valor, histéria e autoridade cientifica. Pilares:
conteudo educacional sobre beneficios do mel puro, diferengas artesanal vs. industrial,
uso de propolis na imunidade e manejo sustentavel, em videos curtos e carrosséis:
storytelling de origem, trabalho do apicultor, boas praticas e impacto ambiental para

conexao emocional; e campanhas segmentadas para amantes de alimentagdo saudavel,

lojistas e nutricionistas. As pegas para Jornal e Outdoor destacaram origem natural,

qualidade e pureza, com formatos impressos e externos.

Resultados:

A mudanga reposicionou a marca, aumentando vendas de produtos premium como mel

silvestre, multifloral e prépolis, com ticket médio satisfatorio; crescimento da base B2C e

B2B via captagdo digital de lojistas e consumidores; elevagdo na percepgdo como

referéncia em aplicolas de alta qualidade; e impulsionamento no engajamento digital no

Instagram, consolidando autoridade em apicultura e satide natural.

) ;
A Cix \M(j'\ - 4
CARINE REGiﬁA DATSCH EDNEI F CISCO DE OLIVEIRA
PROPRIETARIA E APICULTURA SOCJO-DIRETOR - EFROL
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QErROL

MARKETING & PUBLICIDADE

PECA 1 - IMPRESSA (JORNAL / REVISTA)

Cliente: Mel Bela Vista

Meio: Jornal / Revista (Midia Impressa)

Peca: Anlncio institucional impresso — Mel 100% natural )

Formato: Pega gréfica impressa em formato A4, conforme apresentagdo no caderno
Objetivo da Pecga: Apresentar o Mel Bela Vista como prodyto 100% natural, destacando
sua origem direta do produtor, qualidade, pureza e respeito a natureza, fortalecendo a
imagem institucional da marca junto ao publico. ' _
Veiculo de Veiculagao: Material editorial impresso institucional do Mel Bela Vista
(circulagao dirigida)

Periodo de Veiculagao: 2024

Producao: Efrol Marketing & Publicidade

Observacdes: Peca gréafica apresentada conforme especificagbes do edital, preservando
a compreensao de seu conteudo.

Jornal / Revista (Midia Impressa)

DIRETO DO CAMPO
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PROCEDENCIA E
RASTREABILIDADE

A qualidade superior do
produto coniega na cscolha
das Moradas. As abelbis do
Mel Bela Vista coletam o
nectar em ambientes onde a
biodiversidade & respeitada.
garantindo um mel
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por um processa de colherta
CHenNaso, onde a
maturidade  do mel  nos
favos ¢ respeitadie,
assegurando o eor  de
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QEFROL

MARKETING O PUBLICIDADE

PECA 2 - OUT OF HOME

Cliente: Mel Bela Vista

Meio: Out of Home (Midia Exterior)

Peca: Painel institucional externo — Mel 100% natural

Formato: Pega grafica de midia exterior, apresentada em impressdo A4 para fins de
documentagao

Objetivo da Peca: Divulgar o Mel Bela Vista em ambiente externo, destacando sua origem
natural, qualidade e procedéncia direta do produtor, reforgando a imagem institucional da
marca junto ao publico.

Veiculo de Veiculagdo: Painel externo / comunicagdo visual externa em ponto de
circulagao

Periodo de Veiculagado: 2024

Produgao: Efrol Marketing & Publicidade

Observagdes: Pega apresentada em conformidade com o edital, com indicagdo de midia.

Qut of Home

MEL 17

NATURAL, DIHETO DU
PRODUTOR. ¢

ENTRE EM CONTATD:
~ (31)98765-4321

@melbelavista
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QErROL

MARKETING & PUBLICIDADE

PECA 3 - INTERNET

Cliente: Mel Bela Vista

Meio: Internet (Midia Digital)

Peca: Post institucional digital — Mel 100% natural

Formato: Pega grafica digital (imagem estatica), apresentada em impressao A4 para fins
de documentacéao

Objetivo da Peca: Divulgar o Mel Bela Vista em ambiente digital, destacando sua origem
natural, procedéncia direta do produtor, qualidade e pureza, fortalecendo a presencga
institucional da marca na internet.

Veiculo de Veiculagédo: Redes sociais oficiais do Mel Bela Vista (Instagram e Facebook)
Periodo de Veiculacdo: 2024

Producgéo: Efrol Marketing & Publicidade

Observagdes: Peca digital apresentada conforme edital, com indicagdo do meio e do
veiculo de veiculagao.
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QErROL

MARKETING &PUBL'CIDADE

RELATO 3

Nome do Cliente: SAFETY SEGURANGA ELETRONICA "
Titulo da Campanha: Reposiclonamento de Marca - SAFETY SEGURANG
ELETRONICA

Ficha Técnica:

Agéncia: EFROL - MARKETING & PUBLICIDADE
Sécio-Diretor: EDNEI FRANCISCO DE OLIVEIRA
Periodo de Veiculagao: Junho de 2025

Veiculos de Divulgagao: Jornal/Revista

Problema:
A Safety Seguranga Eletrénica atuava em um mercado técnico e competitivo, no qual a
comunicagao precisava tornar os servigos facilmente reconheciveis e gerar visibilidade
para a empresa em ambiente de circulagdo publica. O desafio era apresentar, de forma
rapida e objetiva, solugdes de seguranga eletrénica ao publico que transitava pela via,
reduzindo a complexidade da oferta e transformando uma percepgdo difusa de
inseguranca em uma chamada direta para contato. O material-base evidencia que a pega
foi concebida para enfrentar justamente o desafio de visibilidade da empresa e facilitar a
identificagdo imediata dos servigos oferecidos.

Solugdo:

A EFROL desenvolveu uma solugdo de midia exterior centrada em leitura rapida e
reconhecimento visual. O outdoor adotou fundo preto e laranja de alto contraste,
tipografia robusta e organizagdo em lista, permitindo que os principais servigos fossem
identificados mesmo em situagdo de deslocamento. A imagem de uma camera de
seguranca foi usada como elemento de sintese visual da atividade, enquanto o contalo
via WhatsApp foi destacado como chamada direta para agdo.

A estratégia buscou equilibrar clareza informativa, presenga de marca e funcionalidade
comercial. Em vez de sobrecarregar a pega com informagdes extensas, a comunicagio
concentrou-se na oferta de solugdes, no reconhecimento imediato da atividade e na
facilidade de contato. A escolha do outdoor em via pablica de alto trafego favoreceu
repelicdo visual e presenga local, contribuindo para ampliar a lembranga da marca,
Resultados:

O material-base registra que a veiculagdo em ponto estratégico proporcionou alta
frequéncia de exposi¢do e contribuiu para a consolidagdo local da comunicagdo da
Safety. A pega também ¢é apresentada como solugdo eficaz para o desafio de visibilidade
da empresa em um mercado técnico compelitivo. Nao foram fornecidos, nos documentos
encaminhados, indicadores numéricos de vendas, leads ou conversdes; por isso, este
relato mantém os resultados em cardler qualitativo, sem acrescentar métricas na
comprovadas.

N4

ALEX ALVES DA LUZ EDNET FRANGISGO DE OLIVEIRA
PROPRIETARIA - SAFETY S%IO-DIRETOR - EFROL
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QREFROL

MARKETING O PUBLICIDADE

PECA 1 -OUTDOOR

Cliente: Safety Seguranca Eletrénica

Meio: Outdoor

Peca: Outdoor — Solugdes em Seguranca Eletronica

Formato: Peca grafica de midia exterior, instalada em via publica

Objetivo da Pega: Ampliar a visibilidade da empresa e facilitar a identificagédo imediata
das solugdes de segurancga eletronica.

Veiculo de Veiculagdo: Outdoor em via publica de alto trafego

Periodo de Veiculagao: 2025

Produgao: Efrol Marketing & Publicidade

Observacdes: caso a dimensao original do outdoor esteja disponivel no arquivo de

producdo ou no comprovante de veiculagdo, recomenda-se inseri-la na ficha técnica
antes da entrega definitiva.

Outdoor

‘ SEGURANQA
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~ ELETRONICA
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QEFROL

MARKETING PUBLICIDADE

PECA 2 - INTERNET / FEED

Cliente: Safety Seguranca Eletronica

Meio: Internet / Redes Sociais

Peca: Arte promocional — Black Friday

Formato: Pega grafica digital para feed de redes sociais

Objetivo da Pega: Divulgar oferta promocional de equipamentos de seguranca eletrénica
durante a Black Friday, destacando os produtos, valores e condigdes apresentadas na
pega, com comunicagao visual de alto impacto e chamada direta para contato.

Veiculo de Veiculagado: Redes sociais

Periodo de Veiculagao: 2025

Producéo: Efrol Marketing & Publicidade

Observacgoes: A peca apresenta oferta de camera Speed Dome Wi-Fi com cartio de 32
GB e configuracéo, além de camera bocal giratéria Wi-Fi com cartdo de 32 GB. Caso
esteja disponivel o comprovante ou registro da publicagdo, recomenda-se indicar a
plataforma utilizada e a data exata de veiculagéo na ficha técnica.

Internet / Feed

CAMERA SPEED DOME WIFI +

1] + CAMERA
CARTAO 32GB + CONFIGURACAO el debolle

CARTAO 3268

{ ’?T?f)/ ® (66) 9 9910-5695
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QErROL

MARKETING & PUBLICIDADE

PECA 3 - INTERNET / STORY

Cliente: Safety Seguranca Eletrénica
Meio: Internet / Redes Sociais

Peca: Arte informativa — Sistema de Monitoramento por Cameras

Formato: Pega grafica digital vertical para Story

Objetivo da Pega: Apresentar o sistema de monitoramento por cdmeras oferecido pela
empresa, destacando as opgdes de armazenamento de 15 e 30 dias e o monitoramento
24 horas, facilitando a compreensao do servico e incentivando o contato com a
empresa.

Veiculo de Veiculagado: Redes sociais

Periodo de Veiculagdo: 2025

Produgéo: Efrol Marketing & Publicidade

Observagoes: A peca utiliza formato vertical adequado ao consumo em dispositivos
moveis e apresenta, de maneira objetiva, as principais caracteristicas do servigo de
monitoramento. Caso esteja disponivel o comprovante ou registro da publicagao,
recomenda-se indicar a plataforma utilizada e a data exata de veiculagdo na ficha
técnica.

Internet / Sto

Sistqma e [)
Monitoramento
por Cameras

15 dias 30 dias
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MARKETING PUBLICIDADE

Sem mais informagdes, encerra-se este caderno de relatos de solugdes de problemas
de comunicagdo

JUINA / MT, 25 DE AGOSTO DE 2026

FRANCISCO DE OLIVEIRA
DIRETOR EXECUTIVO
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